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Es la liga de cooperativas mas

grande y antigua en g g

el mundo que trabaja para COOPERATIVAS
fortalecer el movimiento CONSTRUYENDO
cooperativista a través de UNA ECONOMiA
herramientas que empoderen a INCLUSIVA

los agricultores unidos para
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iCapacitate ahora!
Mas de 100 horas de clases para
cooperativistas.

iConecta y expandete!

Nuevos eventos para cooperativistas
todas las semanas.

iRefuerza a tu equipo!
Utilizando las presentaciones,
plantillas y muchos mas recursos.




LA IMPORTANCIA DE COOPERATIVAS

Cuando..Los pequefios agricultores se UNEN pueden producir en gran escala a través de esto acceden a

tecnologia, educacion, créditos, oportunidades a un menor costo, aumentando la eficiencia de su negocio.
Gracias a las cooperativas en zonas rurales podemos construir un futuro sostenible donde se beneficia
a toda la poblacion.

NCBI
CLUSA
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NCBA C| USA

National Cooperative Business Association ® CLUSA International

FABRIKANTOVA
NATALY, MARKETING

LA LIGA DE COOPERATIVAS DE USTADOS UNIDOS
100 COOPERATIVAS, 150 MARCAS, 400
PACKAGING, MAS DE 8000 PERSONAS PARA
MARKETING AGRICOLA

MEJORAR LA CALIDAD DE VIDA DE PRODUCTORES
A TRAVES DE MEJORAMIENTO DE SUS INGRESOS
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1.Que es Marca?
2.Cuales son beneficios?
3.ldea de negocio agroindustrial
4.Producto, proceso, calidad
5.Nombre y Historia
6.Presencia digital, uniformidad, credenciales
/.Diseino de Identidad
8.RegistroMarca de la marca
9.Diseno de Empaques y branding
10.Impresion
11.Base de datos y comercializacion
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Que es marca?
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Una marca es

e Nombre

e Disefio, simbolo, imagen

e Topografia determinada

e (Colores especificos

e |dentidad (el origen de la marca)
e packaging

e Historia

e Reputacion

* Imagen - la percepcion de los clientes, consumidores
e Precios altos o bajos

e Manera en que se promueve
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Una marca se puede definir, en un sentido
amplio, como el conjunto de atributos,
tangibles e intangibles, que identifican un

producto o servicio y lo hacen unico en el
mercado

Una marca es una identificacion comercial
primordial o el conjunto de varios
identificadores con los que se relaciona y

ofrece un producto o servicio en el
mercado




La marca es mucho mas que un logo. Mas que una
pagina web o una tarjeta empresarial. Tu marca es
tu voz en el mercado empresarial, y la oportunidad
que tienes para diferenciarte del resto. Es la forma
en la que decides presentar tu historia al mundo, y
sin duda es la llave del éxito y de la supervivencia.
La mayoria de los emprendedores entran en el
mercado laboral sin una marca, pero con una
idea. Esta idea suele contener su alma, ser tan
personal que es dificil de explicar a los demas.
Generalmente piensan que los demas lo deberian
entender de forma automatica, como hacen ellos,
pero esto dista de la realidad. Y por eso la
necesidad de desarrollar un mensaje de marca
efectivo




Nombre ' Forma .,
: : Ide.ntlflad Calidad Precios Percepcion
Historia Diseno llegar

Una marca es






Beneficios de
tener una marca
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Beneficios de
crear mi marca

e Negocio personal, experiencia propia

e Fuente de ingresos

® Posicionamiento y respeto

® Formalizacion de negocio y producto

® Financiamineto no reembolsable (proyectos)
e Brinda oportunidades, contactos

e Ventaja sobre la competencia

e Te diferenciany recuerdan

e Distingue los productos y servicios

* Mejora comercializacion

e Genera confianza

e Ahorro a largo plazo/Reducen los costos de marketing
e [ncrementa el valor de la empresa

e Activo intangible que tiene valor monetario
e Aumenta el precio por la calidad

* [ncrementa el valor de la empresa




O

Beneficios de tener mi
propia marca




Beneficios crear mi marca

e Negocio personal - ingresos adicional

e Ayuda a los padres o cumplimiento de sus
Suenos

e Experiencia propia: formalizar, invertir, analizar,
tomar desiciones, ganar, negociar, perder,
asumir errores, flexible, tener trayectoria,
aprender llegar a los objetivos a pesar de..,

e Exeriencia en marketing - aprender especialidad
de marketing: demanda, necesidades, lenguaje,
preferencias, disefos graficos, gestion de redes
sociales, comercializacion, contactos
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Idea de mi negocio
Producto agroindustrial




ldea

1.De donde vengo? Que conozco? Que
puedo hacer? Que me gustaria crear?

2.En que tiene necesidad donde estoy
yo? Que le gustaria adquirir o
comprar?

3.Cual es mi capacidad
financiera/tiempo/conocimientos?

4.Quien me puede apoyar?




Modelo de Negocio: Lienzo Lean Canvas

Aliados y Actividades claves Probuesta de valor Relacién con tu cliente || Segmento de clientes

asociaciones claves ;E “

Recursos Claves Canales

) ]

Estructura de costos Fuente de Ingresos

(4 $




Producto agroindustrial
que cultivan en la finca de
mis padres

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA Cooperative Development Foundation
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Producto agroindustrial

Finca no diversificada

Cafe en grano

Finca diversificada

1.Cafe tostado molido, cafe tostado en grano
2.Cascara de cafe, flor de cafe

3.Licor de cafe

4.Miel

5.Chocolate para taza, bitter, con arandanas
6.Pasantillas

/.Consultorias

3.Proyectos

NCBA CLUSA Escuela de .
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Como voy producir?

Cafe tostado molido - variedades, perfil, beneficio humedo
y = - | Labaratorio donde va tostar y moler? cuanto va costar (3.5s/)
i Como voy empacar - en empacgue 0.7 s/

—

- R g - e e o et : ’ .
- .-“, - : -_"' =

f
i

| | ’ " .: |/ / ;

MCBA C| |/SA Ebcuelade

u
5
& Q
¢¢" DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS Mational Cooperative Business Association » CLUSA Internationa
UNIDOS DE AMERICA




Como voy producir?

Cascara de cafe, flor de cafe - deshidratar, empacar
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Como voy producir?

Licor de cafe.. | | {@lﬁkﬂ,@ﬂw |

 CAFE

[+ Geisha

| LICOR DE CREMA
500 ml. i1 % Vil
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Como voy producir?

Miel.. demanda mas alta que oferta..
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Como voy producir?
Chocolate para taza, bitter, con arandanas - marca blanca




Plan de actividades Pasantillas - que mostrar, ensenar, transmitir y cunato ganar!

{=

Go gle pasantias fincas cafetaleras e Q 8 i -

— . .. ) . ._' Colecciones Busqueda Segura~
Q Tode [& Imagenes [B Noticias @ Maps [ Videos : Mas Herramientas )

republica dominicana cafés especiales produccion cafeteria cosecha

desarrollo sostenible del i :

PASANTIA ESPECIALIZAD

LA RUTA DEL CAFE

R, | i t ".

Poicia il k Ei 24 y 2'5 '?!e Mi‘!}l’ﬂ .‘mpb

business

Conléctanos: inloiappbusingsspenicom |E.}-;g::a-;f;1-u:.g-:.§eis.ﬂ;-

&3 ANDINA G Google Sites I# Envol Vert G Google Sites #F U.5. Agency for International Development s APP BUSINESS @ Perd 27
Cafetaleros de Junin realizan pasantia en finc... Fasantias - ANTAMI TOURS Pichanaki : Pasantia en tor.. FPasantias - ANTAMI TOURS Comunidad de Cafés Especiales potenciard la pr.. Pasantia Especializada: La Ruta del Café version Chir.. Café peruano: Comunidad de Caf..

PASANTIA ESPECIALIZADA =

LARUTADEL CAFE -~

£y ANDINA Agraria.pe Zr APF BUSINESS Barinopia fd Revista Gana Mas Inforegion & | a Ruta del Café Peruano
Capacitan a productores del Monzan en cultivo... Abren convocatoria para curso sobre café sost.. Pasantia Especializada: La Ruta del Café version El g... Cinco fincas cafetalera... Presentan proyecto Comunidad de Cafés E... Desarrollan pasantia en Costa Rica parar... Turismo vivencial: La ruta del café en dist..

¥ Chlenncl ecte @=— @ [

A

Prayrals:
RECOMYERTION DE PEQUERAS
FiMCAs CAFETALERAS BN
VHIBADES FAMILIARTS
ACROPECUARILS
! AUTOSOITENIBLES
Prajeats
N RECONVERIION OF JMALL
COFFEE FARMI INTD JELF-
JUSTAIMABLE AGRICULTURAL
FAMILY OMITS
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Plan de actividades Consultorias - que voy aprender, enseiar, ganar
Un dia= de 150 a 1500 soles

& La Ruta del Café Peruano : b4

re

GG gle cafe compadre 4 ra Q
Bolsa 2509 Fuerte — Comp_. Cafe Compadre Molido Medio_. Cafe Compadre - Economia CAFE SOLAR 250gr by C. CAFE COMPADRE — Ku._.

@- Economia Verde

9 xﬁ{r | '.\ ALY
;fﬁ/ﬁﬂ’:lﬁﬁ ¥

compadre.pe = IPAE & La Ruta del Café Peruano g EcoSpace compadre. pe
Compadre — Café que . Compadre, el café solar.. Café Compadre: Mas que una taz.. EcoSpace Compadre — Café que..

Turismo vivencial: La ruta del café en distintas regiones Visitar
Creador, Aygel Alfaro

Copyright: Aygel Alfaro

4Quieres saber de donde proceden eslos datos? Mds informacidn

ol
@ ElComercio.pe A Ripley.com - En stock ) Facebook
VIDEQ] Café compadre, marca que reva..  Ripley - PACK CLASICO CAFE COMP..  Café Compadre - Home | Facebo..

# Canal IPe € Facebook & Economia Verde A NESsT
Cafeé Compadre: un café socialmente respons.. Cafe Compadre - ® Un buen.. Café Compadre : Economia ..

Cafe Compadre : Economia Verde

Las imagenes pueden estar protegidas por derechos de autor. Mds informacion
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Como voy producir?

Propyectos - que base tener, como buscar y como participar
https://ncbaclusaperu.com/80-fondos/

¢En qué puedes utilizar los fondos?

¢La competencia te deja atras?
A

Para llegar a tus clientes y sobresalir entre tu competencia
necesitaras renovar tus equipes, digitalizar tu negocio, innovary
diversificar tu empresa o, en ofras palabras, necesitaras capital
Capital para acceder a pasantias y obtener certificaciones, que mejore tu
propuesta comercialy te permita crecer al ritmo del mercado

Obtener financiamiento

Planifica

tu proximo plan de
abonamiento, mejora la
productividad y calidad de
tus cultivos y accede a
mejores mercados con
mejores precios.

Diversifica

tus cultivos y fideliza a tus
socios mejorando la calidad
de vida de sus familias.

Aprende

de los lideres de tu industria,

capacitando a tus
trabajadores con pasantias
internacionales y replicando
sus aprendizajes en tu
cooperativa.

Impulsa

a las mujeres y jovenes de tu
cooperativa para que
formulen proyectos que
mejoren la produccion y
calidad del producto, y EE
generen sus propios

INgresos.

¢Sabes como obtener capital para
tus proyectos?

En el peru hay mas de 200 fondos y miles de oportunidades de
financiamiento todos los anos

S

En la actualidad podrias invertir en una cuenta de ahorros, enfocarte en

tus clientes antiguos para asegurar ventas o incluso solicitar un préstamo

pPEero queremos que conozcas otra opcion: los fondos concursables y no Cat B )
concursables de recursos no reembolsables.
= - Innévate? Inndvate? -

ara acceder a est ndos, deberas presentar un proyecto que ¢ la : £

AR IR SO S e P eI VALIDACION DE LA ®  RETOBIO 2019 @  PROYECTOS DE INNOVACION g,
los requisitos de cada entidad organizadora. En el Peru existen cientos de [NNOVAC'C']N EMPRESARIAL
fondos que te ayudaran a lograr los objetivos mas importantes de tu
OfgHZacin Innévate? InnévaleT Inndvate’

SELECCION DE ENTIDADES INNOVACION PARA LA @ PASANTIAS TECNOLOGICAS LO]
Obtener financiamiento PROVEEDORAS DE @ MICROEMPRESA

SERVICIOS TECNOLOGICOS

Escuela de

'USAID )
CoopManketing

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA

NCBA C| USA

National Cooperative Business Association = CLUSA International



https://ncbaclusaperu.com/80-fondos/
https://ncbaclusaperu.com/80-fondos/
https://ncbaclusaperu.com/80-fondos/
https://ncbaclusaperu.com/80-fondos/

Costos de cada producto o
actividad
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Cafe tostado molido

NUEVA LINEA DE
PRODUCTOS

1.Cafe en grano (20s/ -30%)

2.Tostado molido 4s/

3.Envase 0.5 s/

4.Empaque 0.9s/

5.Registro sanitario (680+30+5)/1000/4

6.Registro de la marca 530/1000/4

/.Diseno de identidad y empaque (100+100+150)/100C(

8.Creacidn de canales de venta: redes sociales
(mi tiempo diario) 1hr 10s/ x5x4 = costo mensual
9. Comercializacion: base de datos, comunicacion, visitas
10. %promocion (pasajes, flayer, muestra)

COMPRA AHORA

Ehcuela de
CoopManketing




Plan de actividades
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Plan de actividades

1.Definir perfil y costo de 1 kilo de cafe; : . :‘ﬂ
cuantos calidades o perfiles puedo producir l, --'?
1.Definir nombre y crear historia
2.Disefnar la Marca
3.Disenar empaque
4.Crear Redes Sociales
5.Crear empresa para facturacion o sacar RUC
6.Registrar la Marca
7.5acar registro sanitario
8.Comprar empaques
O.Imprimir etiquetas, tarjetas, flayer
10.Hacer base de Datos
11.Enviar la propuesta
12.Visitar a los clientes potenciales
13.Hacer plan de contenido
14.Hacer publicacion y promociones en canales
15.Hacer lista de ferias gratuitas

Flem - - A
= USAID MCBA CLUSA Escuela de

CoopManketing



Una finca
4 perfiles
4 productos=4 precios
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Calidades y variedades

e Perfiles de cafe segun variedad;
metodo (lavado, honey, natural,
fermentacion anaerobica); tipo
de tostado y molido (claro,
oscuro, suave); con notas T
adicional (con toque de pifa, | o
guaba, limona, fresa) 74

e Sacar ficha tecnica - descripcion
de perfil de cafe - el valor
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https://cafelab.pe/el-dni-del-cafe-la-ficha-tecnica-en-el-empaque/

Nombre de marca
Historia
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https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Naming o nombre ~

Causar impacto, unico, llamativo, distinto, original
Brevedad, concision, expresar la idea con pocas
palabras, facil de record,-\

Facilidad de escritura y pronunciacion-

conoce el publico objetivo o

Que tan agradable suena ¥ 7D
Mensaje que transmite

Facilidad de recordarlo -

lo asocien con el valor (cafe)

Innovacion tendencia

Referencias de otros idiomas

r\

-

El naming es el un conjunto de técnicas utilizadas para desarrollar y
crear nombres de productos, servicios, empresas, eventos o un
proyecto en general.

KINBAM=

PERUVIAN CHOCOLATE

GRAJEADOS| 100
607% CACAQ| o

CON CAFE| ===

“F-_-______ﬁ
frutas deshidratadas en cobertura de chocolate fino



https://rockcontent.com/es/blog/publico-objetivo/

Piensa el nombre de una
tyua marca de cafey
explica por que
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https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Que historia detras de tu
marca?
Como vas justificar
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https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Justifica nombre de tu marca

Bosques Tropicales

El segundo tesoro de s ¥ Hiermas cua crecen on wr

Curimana son los bosques

tropicales de cedrg, caoba La ‘i 0 sk FedOsa i T, |3 e
! ﬁ AL :'r rak L
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26-27 | 28

Dolche vita o Hachy Coffee
Historia relacionada con experiencia de tu familia, lugar origen, suefio, producto

/e EUSAlD NCBA C| USA Escuelade e issuu.com/home/published/curiman_ folletoexport e issuu.com/home/published/aproeco_folleto
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https://issuu.com/home/published/curiman__folletoexport
https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Cuenta historia de tu marca
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https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Justifica nombre de tu marca

Simplicidad - sencillo y no contener elementos decorativos
superficiales..

Pero en la moda ilsutraciones que muestran idea en mas
detallas

Originalidad - facilmente recordable e identificable
Representativo - mostrar la esencia de la marca y reforzar
su mensaje; tener logica con producto y historia
Escalabilidad - reproducible a cualquier tamafiio y
adaptable a varios formatos (seragrafia, bordado, tamario
1x1sm, compatible con aliados)

Pregnancia

La pregnancia es la capacidad de una forma visual de
captar la atencion y ser recordada por la gente

Relevancia - atractivo para tu publico objetivo.

CLUSA



https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Tipos de logos

Diferentes tipos de logos

. , Conjunto de . , Tipografia 'y
Solo tipografia tipografia Solo pictografia picografia unificados
y pictografia

ﬁé\:ﬂ\’ ’

N

adidas

HARLEY-DAVIDSON

l k .
Por un pais mas digital

Escuela de
CoopManketing



Manual de la marca
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https://issuu.com/home/published/brandbok_bajares_120dpi_14mb__1_
https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Queé es un manual de identidad

El manual de identidad es un documento en el que
se recogen las lineas maestras de los elementos
que definen tu marca, y como deben usarse. Es
fundamental que todas las personas que trabajan en
torno a tu marca (de forma interna o externa) tengan
una guia de referencia y sepan utilizar de forma
correcta los elementos graficos corporativos.

e issuu.com/home/published/brandbok_bajares_120dpi_14mb__1_

USAID N("Bl-l C |_ U SA Escuela de e issuu.com/home/published/finca_el_faique_-_manual_

N2 DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS ol fion < CLUSA Invernationdl CoopManheting ¢ issuu.com/home/published/amazonas_microlote._coffee_-_brandbook

UNIDOS D

«
«
«
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finca ¢l faigue

cQué debe incluir
un manual de identidad?

Definicion de la marca, que significado tiene
Logotipo una breve explicacién sobre el mismo

Logotipo principal a color -
[}

e Construccién del logotipo una cuadricula y detallar o
proporciones y medidas del mismo : e i

e Tamanos minimos de reproduccion del logo
e Colores.: Pantone, RGB, CMYK
e Version en blanco y negro del logotipo.

e Versiones cromaticas. s
o USOS nO permitidos del IOgO. finca el fuigque firca el faigue T !
e Tipografias fuentes tipograficas utilizadas en el logo y sus < o

golipo escala de grises Logotipo menocromatico

variantes (papeleria, etc).

e Papeleria La guia de estilo tendra que reflejar todo lo
relacionado con la imagen para tarjetas, carpetillas, hojas
en distintos tamanos, sobres, facturas,

e Usos audiovisuales y medios sociales- el comportamiento
del logo ante fotografias o videos.

e Branding para venta- polo, gorro, tazas

e NADA MERCHANDISING

ABCOEFGHLKLMNO
PORSTLVWXYZ

n 123456789
Ermpanue cafd 2300 Lol LR S
Fara irnarasion e bolsa de
Fapel cor Corormd INTEfion

Errpaguea calé 300
Bara impresidn en balsa o
JEDEL 0N pouiano InKEre-,

I*cluye Lag con hisloia da la

neluye tag con hstors de s
ArrEifaer EMress

dmirzsa




Crear redes sociales
(Premaraton)

USAID NeBACLUSA ODE  §%

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS National Cooperative Business Association ¢« CLUSA International

, School
UNIDOS DE AMERICA Cooperative Development Foundation
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: : : {QUE APRENDERAS?

cafe.compadre | Emiarmensaje - I CURSO PARA COOPERATIVAS
IDENTIDAD DIGITAL
901 publicaciones 16K seguidores 1,076 seguidos P R E M A RATé N Conoce cémo darle un espacio a tu

organizacion en estas redes sociales.

Café Compadre

1 M M n buen café es bueno para ti y para el agricultcr PARA

Corto, simple recordar y escribir Gimpatre & Ysbrines Qeamairesope —
, . ® (Café de especialidad pe Dirkgldo a: Asoe A

De que trata marca: café, chocolate, finca - § o conimpaco s

entendible + COffe O Cacao (Si ju ntan dOS productosl) www.compadre.pe/tienda R el 17 al 21 dsaﬁa edtb dwsmat m.c.ﬁ

guatemalancoffees, kimbarista, minproduc y 4 mas siguen esta cuenta DIA & WHATSAPP BUSINESS
de octubre

Configura y atiende a tus clientes de
una manera mas personalizada.

ora: (EEIEEEND
UNIFORMIDAD - IGUALDAD 100% . . e o @ i
1. Nombre CO rreo en gmail Cafés Ubicanos Tienda Tutoriales

SJUSAID  NCBA CLUSA

2.Google Business

3.Facebook=instagram=pagina web (dominio)

4.que es dominio y que es hosting: 50s/+1507350s/
en el ano+desarrollo de landing page

5.Business Whatsapp 3.0 cafe

6.Catalogo para Facebook, Instagram, business
WhatsApp, issue, bio

/.QR Permanente

# PUBLICACIONES i GUias H REELS locafaps [P (=] =

415 publicaciones 6,992 seguidores 621 sequidos

- . ; ; Sesiones d
8.Cuenta Canva para disefios gratuitos :;:-.:}:::;:: s o cafe
9.Plantilla para redes - disefador profesional acompaniado * GRATIS *

10.Teléfono que SIEMPRE CONTESTA! vasdnmejor i Comadre Cafe

11.Mensajes guardados (si) y mensajes automaticos
(no)

e ncbaclusaperu.com/cursos/anatomia-de-coop-marketing/

Encuela de e nchaclusaperu.com/eventos/premaraton-para-ficafe/
“!':BB"‘ C,LQLUSJA.SA CoopManhketing



https://ncbaclusaperu.com/eventos/premaraton-para-ficafe/
https://ncbaclusaperu.com/cursos/anatomia-de-coop-marketing/
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Diseno de empaque

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS
UNIDOS DE AMERICA Cooperative Development Foundation
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Escuela de
NCBRCLUSA  coopManketing

Diseno de empaque

1.Presupuesto para 1000 bolsas.. ejemplos..: cajas, etiketas, stikers, seragrafia, costo con valvula y sin valvula,

2.Traslado, almacenado

3.Mi idea
4.Perspectiva en futuro.. de variedades..chocolates.. polos,, gorros..

5.Ficha técnica para control

Wayra@
PREMIUM “
Calé tostado y molido

-

diseno/?ne)'('t. —

G g7
.'_:4f#_.€,:§rt‘

rl ;a
hdty cL . ‘folletanacional

el LA L e
R i "l i 3 T '- _'- e
A T 1 ° ot X ¥4 TN
. B .I.Lf:u' ‘_h."!‘_a D FCESNEL
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https://www.instagram.com/marcafabdiseno/?next=%2F
https://www.instagram.com/marcafabdiseno/?next=%2F
https://issuu.com/home/published/etiquetas_wayra_inkawasi_presentaci_n_1
https://issuu.com/home/published/curiman__folletonaciona

o Conodcenos

jgupal:nnr ¥
. ngpehtma agraria °
‘CumbrEs 08l noxe.

USAID NCBA C|USA iﬁﬁ‘ﬁfniiting

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS National Cooperative Business Association « CLUSA Internatio
UNIDOS DE AMERICA

F
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o Contactanos



https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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1.Contar tu historia

2.Despertar el deseo de comprar o
consumir

3. Costo de disefio no es igual costo de
impresion (150 flayer o 3500 folleto)

4. Mejor flayer A5

Ebscuela de

NMCBRCLUSA  coopManketing

o
Jaf“'

L=

.."-
DS SO
L9 .-":

CURIMANK

Creciefdo can 41 Chcaa

"
o
-
'I" ‘h*
.r-_-u.._'h
ial
X CHOCOLATE. |

2 f”f H 1\\.

SUPERALIMENTOS

PERUANUS

Cultivados con orgulio en las calidas

HNIBS

tierras de |a selva de Curimana

| S INELSIONES | CAFE

)ttpe://issuu.com/home/published/curiman’ folletonacional

L0
L LA
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Formalidad

USAID NCBA C| USA CoonManasting
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SSUNaT i Indecopi

Registros

Formalidad de negocio: permiso vender en tiendas, HoReCa, facturar,
mayorista, empresas )minas, bancos, colegios, otros)

e Registrar empresa en SUNAT (mejor ir a SUNAT y contratar un
contador) 200s/-500 s/

e Registrar marca en forma online 530 soles o directo visitando
INDECOPI
https://www.indecopi.gob.pe/marcas-como-lo-hago
https://www.indecopi.gob.pe/documents/2879220/2881490/GUIA_RE
GISTRA_MARCA

e Registro sanitario: 680 s/ cafe (muestra de mi producto, mi DNI)
https.//www.youtube.com/watch?v=_0J6x6eHI|Zc

=" USAID NCBR CLUSA Escuela de

ﬂ_\’ .
Qopies?’  DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS National Cooperative ssociation » CLUSA Infernational c o o p M a n hetl ng

UNIDOS DE AMERICA

MINISTERID DE SALUD
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Compra
envases - empaques

USAID NCBA C| USA CoonManasting
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Envases o empaques

@ google.com/searc

fQ=empagues+para+Care+peru+comprars =ALICZEZmSDCVggwfCB9in-8t35sMNwist3g%3A 1667971398901

5 - One... FueCon - Hojas de... 2DMar 1CAnd & 2CKen - Google Dri... 10l @ OPlaDl @ DOO - Google Drive & Pro21 &

oogle

empaques para cafe peru comprar *  m Q

O Tode [ Imagenes @ Noticias [ Videos Q@ Maps  : Mas Herramientas

Cerca de 7,830,000 resultados (0.53 segundos)

Anuncios - Comprar empaques para cafe peru comprar

PACK CA
(PERSONALIZ

0 bolsas de Al por mayor
confilt... Paquete de...

Bolsa de pie
Kraft forrada

S/ 29.00 S5/ 129.99 S/ 109.00 S/ 100.00 S/137.05m..
Tiendamia.c... Mercadolibr... Green Hous. .. Tiendamia.c... UsD 35.00 ...
Alibaba.com
|t|DS Cali - Horario de atencion
BOLSAS PARA CAFEASERU 1 B | 951 (
H A :
5.0 (1) - rica de bolsas de plastico © @ A Argentina URB LIM,
Pueblo Libre - ¢ 1116 BUSTRIS S INDUSTRI
a las 08:00 Sitio web Ruta TS 2 @ (&
Ministerio de Transportes
. . . C icaci del...
Mitu Alimentaria gA::””MC'D:ES =
5.0 (5) - Empresa de embalaje @ Q g 2 & I~ |
Jr caraveli 1072 Brefia Municipalidad Metropolita.. B - Mitu Alimentari:
Cerrado - Abre a las 0900 Sitio web Ruta VINO [

I I~

Paginas oficiales de Peru con
historial en redes sociales -
comentarios de personas reales

hitps:/ibolsasparacafe.pe - LSi‘
BOLSAS PARA CAFE PEJ{U - Bolsas paratodo tipo de ...  gfRe.
»

Podra elegir entre una variedad df Colores, bolsas de diversas capacidades y formatos, CiFE
asi como accesorios que permitifan realzar la presentacion del café, .

hitps:/listado. mercadolibre.com.pe » empagues-para-cafe «

Empaques Para Cafe - MercadolLibre

Envios Gratis en el dia v/ Compre Empaques Para Cafe en cuotas sin interésl .. Bolsa
Empaque Para Envasar Café Trilaminado 1/2 Kg X 100 Und.

https:/flistado. mercadolibre.com.pe » bolsas-para-empac... -

Bolsas Para Empacar Cafe | MercadoLibre
Envios Gratis en el dia + Compre Bolsas Para Empacar Cafe en cuotas sin interés! Conozca
nuestras increibles ofertas y promociones en millones de .

https://fenvapack-peru.com -

Envapack Peru

Empaques de alta barrergy, parafidimentos y productos que preservan el ... y comercializacion
de empaques para diversos ¢ 0ductos como: café, granos, ..

Productos Maturales - Senvicios - Nosotros - Contacto



@ N9 Trust X | @ 6 Propus X | @ Inicio - Cz X | @ Storytellin X | @ Marca - F X | (E) marcafab X | google - © X & empaque X i AS *  Envapack X | q& Obtener = X | " Inscripcic: X | i ;comoL x | @ Muevape X | + ke - o

C @ bolsasparacafe.pe 2 w O & & O 9 :
@ Mis archivos - One.. FueCon - Hojas de... 2DMar 1CAnd & 2CKen - Google Dri... 1D & OPeDI & DOO le Drive @& Pro21 & Briefde Escuela Co.. @ NCBACLUSA-CDP B Calculadora del Co.. E Diagrama en blanc.. & Drive NCBA ”» Otros favoritos

SIMON CONDORI 256, PUEELO LIERE. LIMA-PER(
Inicio QuienesSomos Productos Servicios Contacto Blog fELO Telef: (01) 4239564 - 7809959
Whatsapp: #8779503%

CONSERVAMOS EL BUEN SABOR'Y AROMA DE TU CAFE

-

e '-__-_. "
Le damos una cordial bienvenida al mundo de las bolsas para café, donde encontrara la solucioén a sus necesidades para el envasado de café.

Ud. Podra elegir entre una variedad de :':Ellti).res, bolsas de diversas capacidades y formatos, asi como accesorios que permitirdn realzar la

presentacion del café, siempre en 'ﬂﬁ !mpaque _jeuas cargterl’sticas propias del grano alargando la vida (itil del producto.

O

L\

e sus Qtacééidade&..

Mostrar todo x

[l ¥ - i = 12:31a. m.
er.lhﬁ‘@‘ﬂa > N ogpy2022




@ N9Tust X | & 6. Propue X | @ Inicio-C= x | @ Storytelin x | ® Marca-F x | @ marcafab X | B google- x | & empaque X | % BOLSASF X 'E, Erwvapack X = & Obtener: X | { ) Inscripeic X | il ;coMOL x | & MNusvape X | + 4 - ] x

& > (& @& envapack-peru.com e & O & & O 9 :

& Miz archivos - One... FueCon - Hojas de... 2D0Mar 1CAnd &% 2CKen - Google Dri... Dl & OPlaDl & DQO - Google Drive & P21 & Brief de Escuela Co... E MCBA CLUSA - CDP B Calculadora del Ca... B Diagrama en blanc... & Drive NCBA » Otros favoritos

e 977829 513 ventas@envapack-peru.com o o _ -

=

y -
Zﬁ;aiﬁ Empaques Maquinas E N VA PAC K Servicios Nosotros Contacto

L PERU -

NUEVAS SOLUCIONES
EN EMPAQUES

s
alimentos y productos que preservan

e
"'—-.'tll i ] l

Quiénes somos? Nuestros Servicios

I
Nos dedicamos a la importacién, fabricacién y comercializacion de En ENVAPACK PERU sabemos que lo mas importante es la
empagques para diversos productos como: café, granos, pulverizados, satisfaccion de nuestros clientes. Es por este motivo que nuestro
etc. Contamos con una gran variedad de colores y medidas para cada compromiso es ofrecer un servicio que cumpla y supere sus
producto. expectativas. -

Mostrar todo x

kisspng-exclamati...png =~
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Impresion
de empaque
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ENVASES Y EMPAQUES

1.Ficha técnica de disenador

2.Mockup

3.La lista de imprentas (preferible
con experiencia)

4.Comparar Precios

5.NO CONFIAR

6.Revisar el archivos para

impresion ; ;'
7.Pedir elaborar la muestra (50s/)
8.Coordinar y ser atento al a5 e

control de impresion - |

Enscuela de
“(BBII CLUSA CoopManRketing
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Impresion de empaque

USAID NCBA C| USA CoonManasting

DEL PUEBLO DE LOS ESTADOS National Cooperative Business Association « CLUSA International
UNIDOS DE AMERICA



https://www.canva.com/design/DAEX3Ec4Fwk/dyd9cw9kN2_aWlBooG3TTA/view?utm_content=DAEX3Ec4Fwk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

PROMOCION Y VENTA

1.Hacer base de Datos: HoReCa, Tiendas,
al rededor a potenciales consumidores
o clientes

2.Enviar la propuesta: correo, whastapp,
llamada, mensaje en telefono, redes
sociales de empresas

3.Visitar a los clientes potenciales en
forma presencial, dejar una muestra ——

(tamano 100gr) —
. >
4.Hacer plan de contenido para redes

& ena Curso CoopMarketing NCBA
CLUSA

I5A i - n o
Branny Madrid, Carlos, Carlos, Carlos, Ca..

- Alsoasked: https://alsoasked.com (para

(e N | ase d e Curso d e E scye | a ) inspiramos con nuevo contenido)
. . » . h1lp5'./;'\*«'*.'\%.4[I'd&‘.fﬂel‘:r'e.c:n‘:ﬂ?fr‘rmf]i(J as-im
5.Hacer publicacion y promociones en e
e o - Biblioteca de anuncios -
https://www.facebook.com/ads/library
ca n a Ies d Iglta Ies - https://placeit.net/free-templates -
. o . Placeit mockups
6.Hacer lista de ferias gratuitas en tu +Adobe Premiere Rushy Adobe
ightroom - apps para editar videos y
° fotos '
CI u d a d : res po n sa b I es e n de igual forma la presentacion ya esta
subida en el aula virtual, cua quier duda,
. . . bid | aula virtual, cualquier dud
también pueden hacerla por aqui, nos
munICIpalldades vemos el miércoles! (& :

+51 956 333 799 ~Giovanni Carranza

K \ .;_L;'. : _
Gracias Carlos v o
Mushuk Runa 2 - -
Muchas gracias Carlos, estuvo excelente
\ | e —— ¥ m‘
i &
e ————— —




%‘ ‘ - N a
‘4 LA EXPERIENCIANOESLO QUE TE
SUCEDE, SINO LO QUE HACES CON
LO QUE TE SUCEDE.

< ALDOUS HUXLEY

-5

NCBA C LUSA

National Cooperative Business ciation « CLUSA International


https://proverbia.net/autor/frases-de-aldous-huxley

FABRIKANTOVA NATALY

MARKETING PARA COOPERATIVAS
LIGA DE COOPERATIVAS DE ESTADOS UNIDOS

Coop

Business
School




/- X\ producerstrust.mkt.coop/

Registrate en el proximo curso de

FOTO Y VIDEO CON CELULAR

Durante 5 dias de clases,
aprenderas acerca de:

DefiniciOn de estrategias
Foto con celular

Diseno Grafico
Produccion de video

STATES .
USAID ClLUS P
Z ';,\:l = |t -
ONLI LIS
S se” PEL FUERED IDE LLb Sl ARGS National Cooperative B s Association « CLUSA International

UNIDOS DE AMERICA ooperative Business — M A R K E T e




Siguenos y sé el primero en
enterarte de nuestros eventos:

(O)(f) @NCBACLUSAPERU

p7 1 \N
'1T 111

— Nncbaclusaperu.com




