
K O R I N  C H O C O L A T E
P R E M I U M

CONOCIENDO LA EXPERIENCIA EN REDES SOCIALES

WWW.KORINCHOCOLATE.COM



C O N C E P T O

K O R I N  M A S  Q U E  U N   C H O C O L A T E  
E S  U N  P U E B L O  E N T E R O .

E L  P U E B O  D E  B U E N O S  
A I R E S  D E  M O R R O P Ó N  

C U N A  D E L  C A C A O  
C R I O L L O  B L A N C O  

R E B O S A N T E  D E  A M O R  Y  
B U E N A  S A L U D



TRABAJAMOS DIRECTO 
CON EL AGRICULTOR 

RE-VALORANDO SU CACAO A UN 
PRECIO JUSTO  RESCATANDO ESTE 

MARAVILLOSO FRUTO.



3 5  M E D A L L A S  A  L A  
C A L I D A D  P O R  S U  
E X Q U I S I T O  S A B O R  Y  
A R O M A .



P R O D U C T O S  – 1 0 0 %  P U R E Z A

B O M B O N E S T A B L E T A S L I N E A  
R E P O S T E R I A



P R O C E S O S

Cosecha
Fermentación y Secado



TOSTADO
PRENSADO

CONCHADO / REFINADO
PULVERIZADO



D I S E Ñ O  E  I D E N T I D A D  

• H U M A N I Z A C I Ó N  D E  L A  M A R C A
• P I L A R E S  D E  L A  M A R C A
• O B J E T I V O S  
• L I N E A  G R Á F I C A  
• E S T R A T E G I A S  D E  M A R K E T I N



H U M A N I Z A R  L A  M A R C A  - P A S O S

SÉ AUTÉNTICO- La clave para humanizar tu marca empieza por 
conocer tu identidad: sus valores, sus objetivos y las cosas que le 
importan a tu marca 

COMPARTE TU HISTORIA -no todo el mundo compartirá tu misión y 
tus valores, pero los que sí lo hagan se convertirán en clientes fieles y 
embajadores.

COMIENZA DESDE DENTRO HACIA FUERA- Si ya tienes empleados 
o colaboradores, invierte en concienciar a tu equipo de que una 
relación humana con los clientes es posible 
PIENSA COMO UNA PERSONA, IMPLICATE- Tu empresa es parte 
del mundo, y como tal, puede ayudar a crear un mundo mejor. 
Implicarte en eventos y causas que respondan a tu misión y valores 

CREA TU PROPIA PERSONALIDAD – Trabaja para descubrirte, tu 
marca es tu sello, que no es igual a la mía ni a la del vecino.  

HABLA EL MISMO IDIOMA QUE TUS CLIENTES 

GENERA CONVERSACIONES INTERESANTES  

MUESTRA EL DÍA A DÍA 
USA CONTENIDO GENERADO POR LOS USARIOS  

INTERACTUA CON LOS USUARIOS 



P I L A R E S
ALTAMENTE	SALUDABLE

LOS PILARES DE
COMUNICACIÓN SON 
AQUELLOS TEMAS SOBRE 
LOS QUE SE CONSTRUYE LA 
MARCA. SON LA COLUMNA 
VERTEBRAL QUE DEFINE LA 
MARCA Y ADEMAS DONDE 
SE HABLARAN DE SUB 
TEMAS QUE ESTEN 
INTERCONECTADOS. 

• E l a b o r a c i ó n  
• I n s u m o s  
• B e n e f i c i o s  
• R e c e t a s  

S a l u d a b l e s  



E J E M PL O  D E  P I L A R E S  D E  C O M U N IC A C IÓ N

• P O S I C I O N A R T E  C O M O  
A U T O R I D A D / R E F E R E N T E

• L A D O  H U M A N O  D E  L A  M A R C A

• T E N D E N C I A S  D E  T U  I N D U S T R I A

• P R O D U C T O S  Y  S E R V I C I O S ,  B E N E F I C I O S  
Q U E  A P O R TA N

• C L I E N T E S  S AT I S F E C H O S

• T I P S  /  T U T O R I A L E S

• T E M A S  D E  A C T U A L I D A D

• I M PA C T O  S O C I A L   Y  A M B I E N TA L



O B J E T I V O S  D E  M A R C A

• R E C O N O C I M I E N T O

• M A R C A  F A V O R I T A  

• G A N A R  C O N F I A N Z A  D E L  C L I E N T E

• G E N E R A R  C O M P R A S  R Á P I D A S  

• L O G R A R  R E C O M E N D A C I O N E S  

• A U M E N T A R  V E N T A S



L I N E A  G R Á F I C A

P E R S O N I F I C A C I Ó N  

T O N O  

C O L O R  

T I P O G R A F Í A  





E S T R A T E G I A  D E  
M A R K E T I N G

• P A U T A S  E N  F B  E  
I N S T A G R A M  P A G A D A S  
Y  O R G Á N I C A S

• F A C E B O O K  B U S S E N E S  
M A N A G E R  

• P A G I N A  W E B

• O F F  L I N E
• A U S P I C I A D O R E S  D E  

E V E N T O S  L O C A L E S

• P U B L I C I D A D  E N  
O T R O S  C A N A L E S  
D I G I T A L E S

• S O R T E O S  Y  
C O L A B O R A C I O N E S  
C O N  M A R C A S  
A M I G A S



W W W . K O R I N C H O C O L A T E . C O M


