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PLANIFICAR,
COMUNICARY
DOCUMENTAR




Comunicacion
interna

¢Qué considerar a la

hora de construir
una campana?




Grabacion de stories

Proceso especifico

Email marketing

Grabacion de
contenido

Diseno grafico

Publicidad con
Facebook Ads

Edicion de video




Herramientas de

Comunicacion Interna Documentacion

productividad

Google

Docs

@ Trello L

Zoho Clig

Google
Sheets

© Jira Software a2 slack

@ Basecamp

< ClickUp

L ClickUp




¢COMOELIJOLA
MEJOR OPCION?




ESFUERZO VS. IMPACTO
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Opcion 1

Alto

Con la matriz de
Esfuerzo vs Impacto
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IMPACTO ESPERADO

Blackberry
& Cross

@ www.blackberrycross.com




NIVEL DE ESFUERZO

Lider cooperativista, que busca entender y delegar

Alto

Bajo

L ClickUp

© Jira Software

@ Trello

@ Basecamp

Bajo

Alto

IMPACTO ESPERADO






Utilizar la matriz de esfuerzo vs impacto para elegir qué herramientas utilizar, qué campanas realizar o qué contenido crear.
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